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O CIRCULO DE FERRO

ue fizeram os media do livro de

Carrilho? Comentou-se o autor,

sua personalidade, a carreira poli-

tica. Diversas pessoas escreveram

ou falaram sem terem lido o livro,
nem mesmo folheado. Tal atitude deixou de
ser um desplante e revela que comentadores
e jornalistas pertencem a categoria dos “co-
nhecidos” como os da bola e do “socialite”,
néo importando o que dizem, interessando
apenas que digam.

Varios comentadores situaram o livro fora
dele mesmo, farejando intencdes longinguas
nas mais prosaicas declarages. Dai que se
visse no livro urma vinganca, um ajuste de
contas, um regresso politico.

Como qualquer livro, este pode ser analisado
segundo muitas perspectivas, incluindo essas
duas: a psicanalitica (a personalidade de Carri-
1ho, o ressentimento) ou a conspirativa (as in-
tengdes politico-partidarias), Mas é escandaloso
que a esmagadora maioria dos comentadores
tenha evitado o que o livro tem de mais fitil: o
contefido relativo acs proprios media. E certo
que Carrilho, pela personalidade e percurso, se
pos a jeito para o tratamento gue hoje The dio.
Mas um livro deve ser apreciado em primeiro
lugar por aguilo que diz.

Mo livro, Carrilho ndo assume erros de
comunicacio na campanha autirquica, como
odo segmento apresentacio video da candida-
tura com Barbara Guimardes e o filho Dinis:
aimagem autonomizava Guimardes e a crian-
¢a, isto &, transferia mulher e filho do habitual
lugar simbélico de primeiros apoiantes para
protagonistas sem o candidato presente — ain-
da por cima numa cena filmada com um tom
“intimista” e ndo em espaco pliblico.

Também erra quando insiste no cardcter
“privado” da recusa do aperto de mao a Car-
mona, quando faz parte do contrato de comu-
nicacao televisivo, mesmo que nio escrito, gue
dentro duma TV pode filmar-se tudo excepto se
previamente acordado. Mas tem razio quando
nota gue os media ignoraram a inerivel fuga de
Carmona do estidio num anterior debate.

Carrilhonao assume o desastre da sua cam-
panha publicitiria em outdoors, tho importants
em eleigies autirquicas. Na altura analiseios
aniincios da eleicio em Lisboa na minha coluna
de andlizse de publicidade no Jornal de Nego-
cios, verificando que a campanha de Carrilho
acumulou erros, enguanto a do adversério
Carmona Rodrigues acertava nos objectivos
que pretendia atingir.

Mas Carrilho conta episédios muito reve-
ladores da forma como em alguns sectores o
jornalismo vai esquecendo a misséo de infor-
mar, sendo cada vez mais opinativo e afastado
do paradigma anglo-americanoda informagio
mais pura e dura. 880 raros os media, como o
Correioda Manhd ou a Ridio Renascenca, com
relatos frescos, vitais, isentos de subjectividade,
descritivos, respondenﬂﬂ as perguntas quem,
quando, onde, uque porqué & como. Quase to-
das as organizagtes jornalisticas consideram
que, havendo indimeras fontes de informacio,
ja néo tém de limitar-se a informar e podem
transformar guase toda a sua produgio em
informacio comentada. Julgo gue terfio de
parar para reflectir — e para isso os indices de
vendas e audiéncias sfo um awiliar decisivo.
Nao & por acaso que o Correio da Manhd ven-
de mals enquanto os outros baixam tiragens,
nfoé por acaso que a Renascenca mantém wma
supremacia quealrgar;aua Igreja nao chega
para explicar: & porque estes 6rgios tém outputs
informativos com menos subjectividade e mais
informacao,

Um exemplo que Carrilho da da noticia da
SIC quando foi votar no termo da campanha

Serd verdade o que se diz nos
bastidores hé anos - que ha
jornalistas avencados, que recebem
das agéncias em géneros tipo
viagens, etc.? Que as agéncias
exercem pressoes sobre direcgoes de
oOrgiios e jornalistas?

& exemplar a este respeito: em vez de se limi-
tar ao relato, a jornalista disse que ele tinha
ido votar, daguela vez, sem a mulher o filho.
Outros exemplos, como o da distorgio duma
afirmacio numa manchete do Expresso, indi-
cam que Carrilho fol de facto vitima de alpuma
coisa — nfo de uma conspiracio, mas daquilo
a que Alexis de Tocqueville, na sua andlise da
Américanadécadade 1830, chamava o “circulo
de ferro”, um efeito negativo gue ocorTe nas
democracias ocidentais quando “a maioria
encerra o pensamento dentro de um circulo
de ferro”. Num certo momento, a maioria do
jornalismo lishoeta sintonizou na frequéncia
da demoligio de Carrilho.

O mesmo suceden com Durdo Barroso antes
de 2002, com Souto Moura nos Gltimos anos,
eom Santana Lopes na campanha legislativa,
embora este caso seja diferente porgue ele esta-
vano poder e dispunha nfo sé duma agéncia de

“comunicacio” com meins imensos como duma
central de “comunicacio”. O que escrevi sobre
Carrilho e Santana ao longo dos anos deixa-me
a vontade para afirmar gue o8 mesmos media
que fizeram deles bezerros de ouro depois os
derrubaram.

Pontofuleral dolivro de Carrilho & a revela-
cdo do processo de “trabalho” de wma agéncia
de “comunicagio”, gue se oferecen para com-

prarjormalistas e recolher fundos A margem da
legislaciio. Trata-se de uma acusagio importan-
te, na linha da que Fernando Lima fez na Alta
Autoridade guando, por intervencio politica
dos santanistas e daagéncia de “comunicacio™
que entdo os protegia, foi afastado da direcgio
do Didrio de Noticias.

Qe poder terd tido a agéncia de “comuni-
cagdo” que, depois de rejeitada por Carrilho,
se passou para Carmona? Terd Carrilho razio
quando fala nos interesses imobilidrios? Ha-
verd relacio entre eles e a agéncia de “comu-
nicacio™? Havera relacio com o facto de Car-
mona ter dado “prioridade ao urbanismo® nos
primeiros meses de mandato, como informon
o “frgao oficial dos mediadores imobilidrios™
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Serd verdade o que se diz nos bastidores ha
anos - que ha jornalistas avengados, gue re-
cebem das agéncias em géneros tipo viagens,
etc.? Que as agéncias exercem pressoes sobre
direccoes de orgdos e jornalistas?

s responséveis sérios dos media nfo podem

péracabeca na areia, esconder, fingir que nao
sabem nada sobre isto e assobiar para o lado,
limitando-se a comentarios infiteis sobre a
personalidade de Carrilho e seus objectivos
politicos. Tém de debater os temas do jorna-
lismo que deixou de informar e o das agéncias
de “comunicacio”. E devem fazé-lo agora, para
beneficio dos proprios media, incluindo os de
referéncia, para recuperarem leitores, ouvintes
e espectadores.
E a Entidade Reguladora? Se guisesse
ser credivel, teria de investigar a accio das
agéncias de “comunicacio” nos meios de in-
formacio. Nao & prometendo em comunicado
que vai analisar (1) uma manchete dum jeimal
gue a ERC ganhard o respeito dos media e dos
cidadaos. Por este caminho, a ERC arrisca-sea
sera Alta Autoridade n®2: poeira para os olhos,
Ainda nio vimos a ERC tratar de um tinico
tema preocupante ou candente da situacio
dos media. =



